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Jesteśmy pierwszą polską organizacją 
factcheckingową. Od 2014 roku wery�kujemy 
wypowiedzi polityków, sprawdzamy obietnice 
wyborcze, walczymy z fake newsami i 
dezinformacją. Dzielimy się wiedzą i edukujemy.

Stowarzyszenie Demagog to zespół analityków
i edukatorów, dla których fakty mają znaczenie.
Naszą misją jest walka z fałszywymi informacjami
i dezinformacją oraz dostarczanie obywatelom 
rzetelnych, bezstronnych i sprawdzonych informacji.

Chcemy, by dobre praktyki zapewniania bezstronnej
i wiarygodnej informacji stały się standardem 
zarówno w świecie polityki, jak i dziennikarstwa 
oraz w nauce. 

Działamy na rzecz edukacji obywateli – chcemy 
budować silne społeczeństwo obywatelskie, które 
weryfikuje informacje oraz sięga do pierwotnych
i nieprzetworzonych źródeł, dzięki czemu świadomie 
kształtuje swoje opinie.

W swojej działalności kierujemy się zasadami jawności, 
bezstronności i wiarygodności. Jesteśmy 
sygnatariuszami europejskiego Kodeksu postępowania 
w zakresie dezinformacji z 2022 roku oraz polskiego 
Kodeksu Dobrych Praktyk w walce z dezinformacją. 
Należymy do Międzynarodowej Sieci Factcheckingowej 
(IFCN), do społeczności factcheckingowej 
Europejskiego Obserwatorium Mediów Cyfrowych 
(EDMO) oraz do międzynarodowego konsorcjum 
tworzącego Europejską Sieć Standardów 
Factcheckingowych (EFCSN).

Gwarancją naszego profesjonalizmu są wyznawane 
przez nas wartości będące filarem funkcjonowania 
Stowarzyszenia.
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Logo firmy Demagog składa się z logotypu oraz sygnetu, 
którym jest ikona przedstawiajaca głośnik.Znak podstawowy



Linie bazowe, konstrukcja znaku, pole ochronne.Znak podstawowy
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pole ochronne

logotyp

sygnet
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Na kolorystykę logo firmy Demagog składają się dwa 
kolory: pomarańczowy (sygnet) i granatowy (logotyp).Znak podstawowy

HEX: #E95B1D
RGB: 234/91/31

CMYK: 0/70/90/0
PANTONE 172 C

HEX: #0C3567
RGB: 16/53/103

CMYK: 95/70/11/40
PANTONE 534 C
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Znak w wersji podstawowej stosujemy na białych
i jasnych tłach. Należy jednak pamiętać, by tło nie 
wpływało na czytelność loga.

Znak podstawowy
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Znak uzupełniający stosujemy na granatowym tle.
Logo w tej wersji składa się z białego logotypu oraz 
pomarańczowego sygnetu wersji podstawowej.

Znak uzupełniający
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Znak w wersji achromatycznej oraz achromatycznej 
inwersyjnej.Znak podstawowy
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Warianty achromatyczne należy stosować na kolorowych 
tłach, mając na uwadze zabezpieczenie czytelności logo.Znak podstawowy
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W uzasadnionych przypadkach, zamiast pełnego logo marki można zastosować wersję 
skróconą - ikonę. Ikonę tworzy sygnet znaku podstawowego, w brandowej kolorystyce. Ikona

podstawowy wariant kolorystyczny uzupełniajacy wariant kolorystyczny
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Czego nie wolno robić? - Przykłady nieprawidłowego stosowania znaków 
lub ich deformacji. Znaki marki

stosowanie logotypu bez sygnetu ingerencja w kompozycję znaku zmiana konstrukcji logo poziome odbijanie ikony

ingerenecja w grubość elementów zmiana proporcji elementów składowych użytkowanie logo w niewłaściwej kolorystyce stosowanie nieodpowiedniej formy znaku



14 / 29

Styl marki03

System identyfikacji wizualnej04

Wstęp i strategia marki

Elementy bazowe



Podstawowe kolory marki znajdują się w górnym zestawieniu. Dodatkowo, 
stosuje się odcienie szarości i kolory semantyczne, używane przy 
znakowaniu wypowiedzi na stronie i profilach społecznościowych 
Demagoga. Kolory mogą występować w różnych stopniach przezroczystości.

Kolorystyka
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RGB: 16/53/103
CMYK: 95/70/11/40

HEX: #0C3567
RGB: 234/91/31
CMYK: 0/70/90/0

HEX: #E95B1D
RGB: 81/154/249
CMYK: 65/35/0/0

HEX: #519AF9
RGB: 46/46/46
CMYK: 70/60/55/70

HEX: #2E2E2E

RGB: 230/231/232
CMYK: 0/0/0/10

HEX: #E6E7E8
RGB: 8/155/22
CMYK: 85/10/100/0

HEX: #089B16
RGB: 185/0/0
CMYK: 20/100/100/10

HEX: #B90000
RGB: 249/202/81
CMYK: 0/20/75/0

HEX: #F9CA51

HEX: #0B5540
RGB: 11/85/64
CMYK: 90/40/75/40

3010 60 22 40

1030

7



Golos Text Bold
Golos Text Semi Bold
Golos Text Medium

Golos Text Regular
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Postawowa wersja to rodzina czcionki Golos. Bardzo czytelny krój, co wpływa 
pozytywnie na odbiór naszych materiałów, których trzon stanowią analizy. 
Typografia uzupełniająca to dobrze wyważona Lora. Bardzo współczesny krój, 
wprowadza nastrój opowieści, eseju.

Typografia uzupełniająca - Lora, 
używana głównie jako body text 
lub tekst określający kategorie
i tagi na stronie Demagoga. 

Typografia

Lora Medium
Lora Regular
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Ilustracje powinny bazować na stonowanych kolorach, głównie 
odcieniach szarości, z użyciem palety kolorów podstawowych.Styl ilustracyjny
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Charakter zdjęciowy Demagoga odzwierciedla fakty, rzetelność, 
sprawdzone informacje, prawdę, weryfikację, analizę, bezstronność, 
jawność, wiarygodność. Nawiązuje do świata polityki, nauki oraz 
dziennikarstwa.

Styl zdjęciowy

Zdjęcia wykorzystywane w materiałach powinny mieć naturalny charakter, a pokazana na nich osoba reprezentować 
podstawowe wartości Demagoga.
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Materiały korporacyjne Papier firmowy
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Materiały korporacyjne Wizytówki
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Materiały korporacyjne Teczki
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Analitycy i analityczki Demagoga każdego dnia 
sprawdzają wypowiedzi osób publicznych. Są one 
weryfikowane i publikowane na stronie www
i profilach społecznościowych. Wypowiedź 
oceniona zostaje jako: prawda, fałsz, manipulacja, 
częściowy fałsz lub jako nieweryfikowalna.

Wypowiedzi

F a ł s z

P r a w d a

M a n i p u l a c j a

C z ę ś c i o w a  p r a w d a

N i e w e r y � k o w a l n e
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Opisujemy dezinformację i pokazujemy 
fałszywe treści pojawiające się w mediach 
społecznościowych.

Fake newsy

FAKE NEWS

FAKE NEWS

Na stronie fake newsy oznaczane są przez 
tag kategorii. Na profilach SoMe jest to 
czerwona belka z podpisem. 
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Rozliczamy polityków z ich deklaracji oraz 
obietnic. Stowrzyliśmy 7 filtrów, ze względu na 
status obietnic: zrealizowana, w trakcie realizacji, 
niezrealizowana, częściowo zrealizowana, 
działania niepodjęte, zamrożona, zrealizowana
z opóźnieniem, złożona.

Obietnice wyborcze

Z r e a l i z o w a n aW  t r a k c i e  r e a l i z a c j i

N i e z r e a l i z o w a n a

D z i a ł a n i a  n i e p o d j ę t e

C z ę ś c i o w o  z r e a l i z o w a n a

Z a m r o ż o n a

Z r e a l i z o w a n a  z  o p ó ź n i e n i e m

Z ł o ż o n a
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Analizujemy najważniejsze problemy poruszane  
w debacie publicznej.

Tematyka naszych analiz to m.in. gospodarka, 
polityka krajowa, finanse, poliyka społeczna, 
sprawy międzynarodowe, zdrowie, wybory, 
wymiar sprawiedliwości, energetyka, edukacja, 
bezpieczeństwo, ekologia, infrastruktura, 
administracja publiczna, rolnictwo, religia, media, 
historia, kultura, turystyka, cyfryzacja, sport, 
celebryci.

Analizy

ANALIZA
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W Podcaście Demagoga przyglądamy się 
fałszywym informacjom i demaskujemy 
dezinformację w sieci.

Co dwa tygodnie nasi analitycy spotkają się 
przy mikrofonie i nagrywają „Prasówkę
z dezinformacji”. Dodatkowo, rozmwiają
z ekspertami m.in. o tym, jak wygląda 
współczesny internet, gdzie leży 
najpodatniejszy grunt pod dezinformację 
oraz jak poruszać się w mediach 
społecznościowych.

Podcasty
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